lafama

n Instagram y Twitter lo
Econocen como @cintas-

cotch, aunque aclara muy
bien en su biografa: Disefiador
grifico que no vende cinta
scotch, no insista. En Facebook
en cambio, lleva su nombre
completo: Javier Pérez Estrella,
esto porque desde pequefio
aprendié por reclamos de su
madre, a no excluir de la firma
su apellido materno.

Lo de bautizarse como “cin-
ta scotch” surgié cuando tenia
unos 14 afos y estaba partici-
pando en un concurso de cuen-

tos y poesia. Recuerda que, uno
de los requerimientos era pre-
sentarlos bajo un seudénimo,
entonces decidi usar algo (cin-
Ita scotch) que no tuviera nada
Ique ver con su nombre. Desde
{ese entonces, lucgo. de resultar
'ganador, decidi usarlo siem-
pre. De hecho, hoy es su marca
I personal con la que sube todas
las ideas a las redes.

Este guayaquilefio de 28
afios, estudi6 lecnologia en Di-
sefio Grafico y Produccion Au-
diovisual en Ja Escuela Super

“vior Politécnica del [toral E -
@:E{ﬂ_ﬁfame el disefio gra-

co yTa fotograffa, pero mucho
més de las’ ilustraciones, las
‘cuales le dieron la fama mun-
dial que nunca esperé.

" Todo inici6 el 28 de octubre
de este afio cuando lo contact6
‘el editor de Colossal, un reco-
nocido portal de noticias sobre
disefio, quien le pidié permiso
para publicar las imigenes de
su proyecto “Instagram Experi-
ments”. Aceptd, Luego de la
publicacién - “todo tomé' di-
mensiones descomunales”,
Fue tal el impacto de’esta
publicacién que en menos
ide”un -dia ya tenia
10.000° seguidores
manag, atrajc en Instagram, An-
entos de persq tes no llegaba ni
s, especialme a 500,

T
esde hace vari,

De Instagram a

tividad por doquier, lo segundo

mundial-

A partir de ese dia, un lunes
que asegura nunca olvidar4,
sus ilustraciones empezaron a
aparecer en blogs de todas par-
tes del mundo. Han sido tantos
que se le ha hecho imposible
llevar el ntimero.

Hasta ayer los seguidores en :
su cuenta de Instagram pasa-
‘ban los 56.000. Ademis ha re-
cibido una centena de mencio-
nes en Twitter, decenas de co-
1reos, cientos de comentarios,
miles de notas en Tumblr,

Pero, su fama no se ha que-
dado en seguidores, publicacio-

nes 0 reconocimientos. Le ham
significado negocios con em-
presas del extranjero. Actual-
mente trabaja en la portada de
varios libros y en imagenes pa-
ra una campafia de cosméticos
Y para una aerolinea.

Ha recibido propuestas para
€Xponer su arte en otros paises,
pero por el momento no cuen-
ta con los fondos para viajar se-
guido. Ademds trabaja en una
Agencia Digital: Cafeina, que
formé con unos amigos.

Por ahora quisiera que su
“fama” le sirva para incremen-
tar las ventas en su tienda onli-
ne  society6.com/cintascotch,
en donde plasma sus disefios
en cqmisetas, forros para telé-
fonos, tazas y en donde le pida
el cliente. Ademss planea reali-
2ar una exposicién en el pafs.

Se preguntard qué tienen de
bueno sus ilustraciones, por qué
han logrado tanta viralidad, Lo
primero’que se observa es crea-

es el empleo de diversos mate-
riales convinados con trazos ylo.
tercero...véalo usted mismo:
@cintascotch, GEC

ANTES DE BUSCAR TRABAJO?

B

Modificar Actualizar perfil

" ~polticas de —- | ~*-con‘informacién
privacidad profesional
19% 20%

'YANO SE IMPRIME.

£QUE HACEN LOS USUARIOS DE REDES SOCIALES

i 15%
%9% 7% 8% B
B | GmE |

' USUARIOS QUE BUSCAN
TRABAJO EN REDES SOGIALES _‘: ]

Facebook
Hacer nuevos Buscar ofertas
“| 7 m=contactos - - - de-trabajo. ...
profesionales Y
20% 20%

119 13%
Linkedin

“SE CREAEN LA RED

EL 89% DE EMPRESAS ESTADOUNIDENSES BUSCA A
SUS EMPLEADOS EN LINDKEDIN Y OTRAS REDES
SOCIALES. AHORA IMPORTA LA REPUTACION “EN LINEA

GIANNELLA ESPINOZA COBOS
esphozag@granasa.com.ec B GUAYAQUIL

lguna vez le ha pregun-
Atado a Google: ;Quién
soy? Seguro que si
¢Qué ha visto? Si su presencia
en Internet es nula o lo que es
peor “desfavorecedora”, la-
mento informarle que esa es
la misma informacién que ve
la gente cuando ingresa su
nombre al buscador. . ¢Sabe
quién es esa gente? Entre tan-
tos, la persona que le haré la
entrevista de trabajo que tanto
esperaba.
La hoja de vida no se impri-
me mds, se crea en la red. Lo

dicen las estadisticas: el 89%

de las” empresas- en Estados
Unidos buscan desde el 2011
nuevos empleados “en linea”.
Ahi radica la importancia de
construir una reputacién _en
~-Internetlo suficientemente in.

teresante para ser encontrado y. + P e >
gsante para ser encon| -2 crearse un canal de YouTubey gina le permitird ser m4s pro-

“difundir su reel, por ejem-

POr qué no contratado.

S R
“Si quieres so-
bresalir en tu
profesion y ser

un referente, de-
o bes ser parte del
VS mundo 2.0-.
agencia Nuke

— et
PRIMER PASO: 2.0

Soffia Mestanza, directora de
PR 2.0y personal branding en
Nube Creatividad + Estrategia,
explica que lo ideal para “ven-
derse” como profesional es es-
tando en Ias redes sociales de-
bido al alcance que estas tie-
nen y al posicionamiento que
logran en los buscadores: de-
bemos convencernos de que la

. blog tematico”.

s de BBt S g o
: P pE bueno los demds
mas, slempre generaran ga- lo hablarén Cola-
ancid. arias re to- .
P . comparta su ex-

SEGUNDO PASO: BRANDING Periencia...”.
Debe construir su marca per- .
sonal, es decir, descubrir aque- ;::CERO;ASO'SinﬁgEVO &
llas aptitudes y caracteristicas 0 Acosta, guayaq : 8

f : rente y director creativo de Agen-
que lo definen y diferencian cia Laika, menciona que lo major
del resto. Luego, podri sacarles 4 g me

'NUO AcosTA
Agencia Laiks

“provecho eligiendo las herra. A% hacerse conocer como profe-

mientas de difusién 2.0 acor- Slonal en d%] mundo2.0, €3 patticl-
5 e i6m. par en. lUCl'?OS_ espaclos como
desasu ;_xo eion blogs de conocidos, foros ¥ grupos.
“Si eres un pro-
fesional en una
drea del conoci-
iento empresa-
rial, es recomen-
dable tener un

‘CUARTO PASO: WEB

Tener un sitio web personal, es
el punto clave seglin Acosta,
Para esto rec6mienda; www.fla--
vors.me, una pagina ideal para
realizar portafolios y que se
puede alimentar con contenido
Si se trata de un presenta-  de todas lag redes sociales. Con_

T de TV o un actor, debe &l coincida Mestanza: una pa-

LUIS CARLOS
CHAQUEA”
Interlt Group

fesional y explicito en los servi-
PA... Lo siguiente es crear un  ¢ios que esta ofreciendo. |
perfil en LinkedIn, en Face- .

book, uria cuenta en Twitter y  NO PUEDE NO.ESTAREN: .

en Google Plus, asf lo reco-  LinkedIn: Para to 1o profesio-
mienda Luis Carlos Chaquea,  fal que desea servisible enun
colombiano, director general area del conocimiento especifi-
de Interlat Group (escuelade co. En esta-red las personas
Negocios en Internet y Marke: , buscan expertos y si usted no
ting Digital). €std no lo cncontrarin.

El experto cn campafias Twitter: Aqui podr4 exponer
de emarketing aconseja que  sus puntos de vista por los que
en estos espacios se publique  quisiera ser identificado como
contenido acorde a la vida  referente. Lo ideal es crear una
profesional del usuario conla  cuenta con su nombre ya que
ayuda de videos, infografias, sers encontrado ficilmente en
textos, etc. “El lenguaje debe  los buscadores. .
ser sencillo: la manera que te Facebook: Es la red de redes,
expresas en tus redes es elre:  con 1.150 millones de usuarios
flejo de lo que eres en la vi- activos al mes en todo el mun-
da”, afiade. - do, ademés se indexa bien.




