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n diseffador
Jue s callica:
geex espintual

tectura, de-hecho, hizo el
preuniversitario, lo apro- 4
bo pero descubrié que no
era lo suyo. Entonces se
decidié por la carrera de
moda: Disefio Grafico.
Nuno Acosta, guaya-
quilefio de 34 afios, se
gradué en la Escuela
itoral (Espol), institu-
cién que asegura le en-
sefi6 toda la parte técn:
ca, mientras que Ja expe-
riencia y creatividad. las
consigui6 “haciendo”, es
decir trabajando..

Parte de su escuela fue
con la disefiadora Daniela
Bohman, quien al ver su porta-
folio lo primero que hizo fue
corregirle ciertas cosas de su
trabajo y le facilité las més de
300 revistas de disefio que te-
nia en su biblioteca. Asi fue co-
mo inicié su parte autodidécti-
ca y cay6 perdidamente ena-
morado en estilos de disefio.

Su deseo siempre fue tra-
bajar de forma indepen-
diente, pero recuerda que
cada vez que lo intentaba
alguien lo contrataba. )

Fue en un viaje a Playas
que tuvo una “develacién”, en
plena carretera se le ocurri6
crear un logo que utilizara los
elementos del escudo ecuato-
riano. Asi naci6 Dalténica, su
primer emprendimiento. Se
basaba en crear disefios nuevos
con la textura que se encontra-
ba en las paredes, con los colo-
res desgastados por la lluvia o
por el viento: Cogf todo lo que
habia visto en la calle y le di un
concepto de disefio. - -

Sus creaciones las exhibié
en ferias, las plasmé en cami-
setas e incluso en carteras en
cuero artesanal, estas Gltimas
las export6 hasta Noruega:

Luego fue parte de Maruri,
en donde dice haber descubier-
to el verdadero concepto de la
publicidad: Yo el término crea-
tivo lo conoci a los 25 afios, an-
tes de eso yo era disefiador.

Una vez que incursioné en
el Twitter, descubrié un mundo
por explotar y decidié apostar"

. por la creacién de una agencia

S u idea era estudiar arqui-

de estrategias-digitales, Laika, | -

lo logré junto a Adri4n Burgos,

CDO

su socio. Ambos eran disefia-
dores decididos por emprender
en una empresa propia, cons-
cientes de una onda en creci-
miento, el social media.

La agencia inici6 con tres
personas en el 2011, en una ofi-
cina muy pequefia. Hoy son 17
personas y estan por mudarse a
una oficina de 400 metros cua-
drados. Han decidido llamarla:
Casa Laika. Su cargo es director
creativo y gerente general. |

Su trabajo es digital y tiene
que estar conectado todo el
tiempo. Sin embargo, no se -
considera un geek profesional,
debido a que no sabe mucho de
gadgets: Uso la tecnologia, pe-
ro no dejo que la tecnologia me
use a mi. Si tendria que califi-
carse, aflade que serfa un geek
espiritual: utilizo la tecnologia
solo hasta satisfacer el alma.

. Le gusta escribir ciencia fic-
ci6n y hace ilustraciones.

m “En época universitaria estudiaba por la marfiana, trabajaba
por la tarde y por la noche volvia a estudiar. Andaba siempre en.
bus leyendo o mirando el paisaje. En uno de estos recorridos
descubri que habia una onda de disefio en Guayaquil, esta
termind siendo mi tesis de grado: Estudio tipografico de
Guayaquil. Fue fantastico, me tomé el tiempo de conocer
artesanos, talleres que hacen letras...”.




