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on jovenes con muchas
cosasencomun, perocon
una en particular: estan
totalmente embarcados
enproyectos de emprendimiento.

Unos 14 jovenes fueron selec-
cionadosparaparticiparenel pro-
yecto universitario The Click, un
campamentode emprendimiento
ideadoporungrupodesieteestu-
diantes de diferentes carreras de
la Universidad Casa Grande, de
Guayaquil.

Elproyecto,que se concret6 con
laejecuciondeunconcursoamo-
dodereto,form¢é parte del trabajo
detesisdeestegrupode alumnos.

Inicialmente, la convocatoria
hecha a los emprendedores lle-
v6 a una primera selecciéon de 52
jovenes, a cargo de la Fundacién
Crisfe, auspiciante delaactividad.
Los emprendimientos fueron
analizados y de estos se escogio
al4. Sus mentalizadores acudie-
ronluego al Campamento de Em-
prendimiento e Innovacién The
Click, que se desarroll6 en las au-
lasdelauniversidad CasaGrande,
entre el12yel17 de octubre.

La convocatoria aglutind a pro-
yectos de emprendimiento en
diferentes areas, entre estas de
turismo, informacién, periodis-
mo, tecnologia, de provision de
servicios y de procesamiento de
alimentos. Sus mentalizadores
debieron enfrentarse en el cam-
pamento a una serie de retos,
cuya intencién fue probar su ca-
pacidad deliderazgo, sureaccién
ante situaciones de estrés, como
también medir su capacidad para
‘vender’ su propuesta o producto

El emprendimiento joven
tuvo su reconocimiento

Universidad Casa Grande The Click es una iniciativa
de un grupo de alumnos para premiar a emprendedores.
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Jorge Vasquez,uno delos socios de larevista de negocios Business LT,
se hizo acreedor auno de los reconocimientos como Mejor propuesta.
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participaron en el
campamento de
emprendimiento.
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alos potenciales consumidores.

Para sacar a flote esas habilida-
desdeliderazgo, The Clickutilizo
una serie de metodologias tradu-
cidas en ejercicios como el Busi-
ness Canvas, o el Elevator Pitch.
La intencidn, explica Valentina
Viteri, estudiante de la Univer-
sidad Casa Grande y una de los
organizadores del campamen-
to, fue medir la respuesta de los
emprendedores en “condiciones
extremas”.

En el Elevator Pitch, por ejem-
plo,loscreadoresdelos proyectos
de emprendimiento debian ven-
der su propuesta en 30 segundos,
mientras se hallabandentrodeun
ascensor. Durantetodalasemana
del campamento, los jovenes tu-
vieron la guia de docentes de la
universidad y empresarios detra-
yectorianacional einternacional,

quienes también les impartieron
clases sobre liderazgo y empren-
dimiento. Unodelos conferencis-
tas fue Guido Caicedo,delaEspae,
para quien este tipo de activida-
desresultademuchautilidad para
afinarlasaptitudesdelemprende-
dor. Las charlas se intercalaron
con las pruebas practicas.

Entre los participantes estu-
vo Jorge Vasquez, licenciado en
Comunicacion Social de la Uni-
versidad Casa Grande. El y otros
socios presentaron su revista de
negocios Business L'T, una publi-
cacion que tuvo su primer tiraje,
de 10 000 ejemplares, en agosto
pasado. “La entrega de la revista
es gratuita. Esperamos incre-
mentar el nimero de ejemplares
y mantener la periodicidad de la
publicacién conelincrementode
losauspiciantes”,sefialé Vasquez.
Esteemprendimiento tuvounain-
versioninicial de USD10 000.

Durante eltltimo diase premid
a los ganadores. Los acreedo-
res de la Antorcha The Click, el
mayor reconocimiento del cam-
pamento, fueron los proyectos
Santino, unos productos de lim-
pieza doméstica organica, segin
la descripcion de sus creadores;
larevista Business LT; y Upa, una
propuesta de mochila ergon6-
mica disefiada para bebés, que
es una idea de la joven Paulina
Vallejo. Esos proyectos recibiran
préstamos para desarrollar mas
susideas.

También hubo reconocimien-
tosparalastres mejores presenta-
ciones, que recibieron como pre-
mio una capacitacién de un mes
en Adwords, a cargo del servicio
empresarial de almacenamiento
enlaNube CloudWare360.
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