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Unaceiteagrícolavegetal estáenproceso
Lainnovación

Lacompañía. Lairmatiene
unaclaravisióndequepara
teneruncrecimientososte-
nibleeneltiempodebeser
innovadora,porelloelproducto
sepuedemodiicarensufor-
mulaciónparadiversasplanta-
ciones,comoloresolimones,
porcitardosejemplos.

Elmercado. Lametaeslanzar
elproductoalmercadoeste
año.Paraeso, lairmaestáala
esperaderegistrosyaproba-
cionesnecesarias.Lainversión
nosehacuantiicado.

Elnicho. Laempresaseha
enfocadoenelsectorbana-
nero,quetienehoyendíauna
demandainmediataporcubrir.

Untécnico revisa losequiposdondeseproduceelnuevoaceiteagrícolavegetaldeLaFabril, enManabí.
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El desarrollo de nuevos
productos continúa en
LaFabril. Estacompañía
ecuatoriana del sector

agroindustrial está por lanzar al
mercado un aceite agrícola ve­
getalpensado­enprincipio­para
elsectorbananero.
El proceso de investigación y

desarrollo arrancó en el 2010 y
surgió ante la tendencia global
de utilizar productos orgánicos
enlasfumigacionesdeplantacio­
nes. PercivalAndrade, responsa­
ble del desarrollo del aceite de la
compañía, explica que en las fe­
rias a las que asistía en distintos
paísesyaseencontrabaninsumos
verdesparalaagroindustria.
En el país, por lo general, los

aceites agrícolas utilizados para
fumigar plantaciones son deri­
vados del petróleo. Ante esta si­
tuaciónlosdirectivosdeLaFabril
empezaron a idear una solución
orgánicaqueseaamigableconel
ambiente. Así surgió el proyecto
delaceitevegetal.
LairmasecontactóconelCen­

trodeBiotecnologíade laEscue­
laPolitécnicadelLitoral (Espol),
queyahabíatrabajadocontrolan­
doplagascomolasigatokanegra.
En sus laboratorios se realizaron
los respectivos análisis hasta ob­
tenerelproductopensado.
Enelprocesotambiénparticipó

una irmadeCostaRica, a la que
LaFabrilempezóavenderelacei­

teentreel2011y2012.Estacompa­
ñíaloutilizabaenplantacionesde
bananoorgánico,perolarelación
setruncóyLaFabrilpusosumira­
daenelmercadonacional.
Nuevas negociaciones se ini­

ciaronyahora laempresaapues­

ta por el uso del aceite vegetal
en plantaciones de banano. An­
drade indica que la expectativa
es reemplazar el aceite derivado
del petróleoporunovegetal. “Es
compatibleconfumigaciones,no
tienearomáticosniquímicos”.

Ahorasecalculaquealrededor
de 25 000 hectáreas de cultivos,
especialmente plantaciones de
banano, podrían verse benei­
ciadas. Gracias a su compuesto
segeneraunacapaprotectoraen
los sembríos, impidiendo que se

afectenporfuerteslluvias;deesta
manera, semejoranotoriamente
su producción y se generan aho­
rrossigniicativos.
Ahora,parapresentarestainno­

vación, La Fabril está a la espera
delosregistrossanitariosyapro­
bacióndeetiquetadoparasures­
pectivo empaque, acorde con las
normativasyregulacioneslegales
vigentes. Este desarrollo, dicen
sus responsables, es parte de un
cambio enfocado en: alinearse a
las necesidades del consumidor
que demanda calidad y ser más
competitivosenelmercado.

LaFabril La compañía del sector agroindustrial tiene listo
un nuevo producto pensado para el sector bananero

Foto: cortesía La Fabril

Tecnología

Trabber.comlanzasu
propiositioparaEcuador
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La irma tecnológica Trabber de­
sarrolló su propio sitio web para
Ecuador (www.trabber.ec). Este

esunbuscadordevuelos,hotelesyauto­
móviles,quepermitecompararpreciosy
reservaciones,enlasprincipalespáginas
webdereservas.
El CEO de Trabber.com, Óscar Frías

(cuyasoicinasestánenBarcelona,Espa­
ña),explicaquehacetresañosestairma
decidiólanzarsuservicioenalgunospaí­
sesenLatinoamérica.“Laexperienciaha
sidomuybuenayactualmente la región
es para nosotros un motor de nuestro
crecimiento, tanto en usuarios como en
negocio”.DarelsaltoaEcuador,dice,con
Trabber.eceselpasonaturalparaseguir
enesaexpansiónenAméricaLatina.
Fríasexplicaqueestesitioesúnicamen­

teuncomparador,novendedirectamen­
te los billetes. “Por ello, lo que hacemos
es llegar a acuerdos con las agencias y
aerolíneas para integrarlas en nuestro
comparador. Estamostrabajandoyacon
lasprincipalesaerolíneasyagenciasque
operanenEcuador”.
El ejecutivodestacaqueel añopasado

la empresa generó unos 45 millones de
euros(USD53millones)enventashacia
susclientes.“Queremosencontrarsocios
estratégicos en Ecuador, que quieran
aprovecharse de nuestra capacidad de
prescripcióncomodestino(paraelturis­
moreceptivo)yparaelturismoemisor”.
¿Aquétipodeconsumidorapuntalaem­

presa?Fríasresponde:“Nuestroservicio
está dirigido tanto al público en general
como al viajero de negocios. Trabber.ec
encuentratodaslasopcionesdisponibles,

tanto lasmásbaratas comoaquellas con
mejoreshorarios,sinescalas,etc.Ofrece
laopcióndebuscarvuelosenclasebusi­
ness,paraelviajerocorporativo”.
El objetivo que se ha planteado este

nuevo servicio es alcanzar las 200 000
búsquedasdeviajesmensuales.“Ecuador
esunodelosdestinosmássolicitadosen
nuestro buscador por parte de los viaje­
ros extranjeros. Podemos ayudar al país
aconseguirmásturismo.EnEuropa,por
ejemplo, hemos realizado una campaña
conlaregióndeFlandes(Bélgica)”.
Frías señala que desde Trabber.com

venaEcuador comounagranoportuni­
dad,porserunaeconomíaquehatenido
crecimiento y una gran expansión de la
banda ancha. “Por todo ello, pensamos
queTrabber.ecpuedeserinteresantepa­
ramuchosecuatorianos,yaenlaactuali­
dad, y además con un gran potencial de
crecimientoenlospróximosaños”.
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ÓscarFríaseselCEOdeTrabber.com,cu-
yasoicinasseencuentranenBarcelona.




